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Praxisdialog Kuhgebundene Kalberaufzucht, 22.10.20

Mehr Wertschépfung durch Wertschétzung

= WertKalb-Leitfragen:

+ Wie kann eine tierethisch vertretbare, nachhaltige und den Prinzipien des 6kologischen

Landbaus konforme Entwicklung der Bio-Milch und -Fleischproduktion gestaltet werden?
+ Welches Potenzial hat die Bruderkalb-Strategie? (Bachelorarbeit von Jana Noller)

+ Was sind Werte und Leistungen fiir Tierwohl, Umwelt und Gesellschaft einer kuhgebundenen

Kalberaufzucht und wie werden sie wertgeschatzt? (Masterarbeit von Lea Schonfeldt)

- Mehr Wertschatzung férdert die Wertschdpfung der wertvollen Kalber!

WertKalb’

Problembereiche entlang der

WertKalb’

Wertschopfungskette

Kuhgebundene Kilberaufzucht als Lésung fiir Problembereiche in der Haltung
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Forschungsziele und Arbeitspakete (APs)

Ziel: Qualitative und quantitative Bewertung und Entwicklung der Strategien zur
a) Reduzierung des Kalberproblems und b) Erhéhung der Bio-Rindfleisch Nachfrage

WertKalb’

Beweriung von innovativen Strategien in Tierzucht, -haltung, Verarbeitung und Vermarkiung

AP1.1 UHOH 490h
Nutzung und Akzeptanz von Bio-Landwirten

AP2.1-2.4
Adoptionspotenziale fir
= Laktationsvertangerung (BW und BMR)
= Zucht auf Mastleistung (BMR RV, BC)

. i i R BC)
= Bruderkalb-Aufzucht (BMR Hohenlohe)

UHOH 490h
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Uberreglonale Partner : Alternativen in der Produktion Marktszenarien, Handel und Bewertung der Zielkonfiikte,
3 und Reflexion der Richtiinien Betriebe, Verbraucher Formulierung von Handlungs-
Jcmg‘l‘qr 7Yy B8, ccvcisrurt sowie mégliche Férderung empfehlungen mit Vertretern der
Bisland ad N g STFTUNG durch Partner (u.a. Verbande) gesamten Wertschipfungskette
Noturlond

AP12 UHOH 180d
Akzeptanz und Verhalten von Verbrauchem

AP2.4-27

Potenziale far

= Produkt- und Marketinginnovationen
= Bruderkalb-Vermarktung (BMR Hohenlohe)

= Gemeinschaftliche Verpflegung & Gasironomie
= Vermarkiung im Einzelhandel

UHOH 180d

Input fiir Dialogforen

Gesextes Sperma

— Vorlaufige Ergebnisse der aktuellen Online-Umfrage mit Bio-Landwirten:

Bereits umgesetzte Kélberstrategien (N=206)

I 6,3%

Kooperation mit Mutterkuhhalter

Vermarktung Uber Bio-Handler

Verkauf an Bio-Kalbermaster

Querfinanzierung der Kalberaufzucht tiber Milchpreis
Aufzucht mit Ammenkiihen

Muttergebundene Aufzucht

 6,3%

I 7,8%

I 38,3%
I 15,1%
I 13,6%
I 16,0%

Gebrauchskreuzung
Langere Zwischenkalbezeit / Laktation

Umstellung auf Zweinutzungsrasse

—— 38,4%,
—— 43,2%0
I —— 49,0%
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Input fiir Dialogforen

WertKalb’

— Vorlaufige Ergebnisse der aktuellen Online-Umfrage mit Bio-Landwirten:

Frage: Muttergebundene oder ammengebundene Aufzucht fiir mindestens 3 Monate auf
eigenen Betrieb

Umsetzbarkeit-Skala von 1-6 (1 = sefr gut umsetzbar bis 6 = sehr schlecht umsetzbar)

Interesse-Skala von 1-6 (1 = sehr groBes Interesse bis 6 = (berhaupt kein Interesse)
1) 2@ 33 4@ 550 6(E) GESAMT MITTELWEF

12.35% 5.88% 17.65% 17.06% 18.24% 2882%

(21) (10) (30) (29) (31) (49)

Eigenes Interesse diese Strategie 26.51% 15.06% 964% 7.23% 1566% 25.90%
umzusetzen bzw. weiterzufthren (44) (25) (18) (12) (26) (43)

Umsetzbarkeit 170 409

166 348

Potenzial: gro3es Interesse, ,In Verbindung mit Mutterkuhhaltung-/Ammenkuhhaltung méglich
Hauptprobleme fiir Umsetzbarkeit: Wirtschaftlichkeit (Kosten, Investitionen Stallbau, kein Platz
auf kleinen Betrieben, Personal-/Arbeitsbedarf, zu aufwandig, kein Absatzmarkt), Probleme
beim Absetzen/Trennungsschmerz, Eutergesundheit.

Erage fiir Dialog: Wie kénnen die Probleme reduziert werden?
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Input fiir Dialogforen WertKalb Input fiir Dialogforen WertKalb
— Vorlaufige Ergebnisse der aktuellen Online-Umfrage mit Bio-Landwirten: — Vorlaufige Ergebnisse der aktuellen Online-Umfrage mit Bio-Landwirten:
Frage: Querfinanzierung der Kélberaufzucht iiber den Milchverkauf (z.B. +5 Cent pro Liter Frage: Abgabe der Kalber an einen (Bio-)Betrieb in der Region (Mutterkuhhalter oder
fiir den Landwirt) Kalbermister)
Umsetzbarkeit-Skala von 1-6 (1 = sehr gut umsetzbar bis 6 = sehr schlecht umsetzbar) Umsetzbarkeit-Skala von 1-6 (1 = sehr gut umsetzbar bis 6 = sehr schiecht umsetzbar)
Interesse-Skala von 1-6 (1 = sehr groRes Interesse bis 6 = (iberhaupt kein Interesse) Interesse-Skala von 1-6 (1 = sehr groBes Interesse bis 6 = Uberhaupt kein Interesse)
1(1) 220 3G} 44 5(6) 66  GESAMT MITTELWERT 1) 22 3(3) 4@ 56) 6(6)  GESAMT MITTELWERT
17.18% 7.36% 20.86% 15.34% 17.18% 22.09% o, ) o, o, 0, o
Umsefzbarkeit ©8) (2 (34) 25) (28) (36) 163 374 Umsetzbarkeit 14(.2455)/\: B(?é)ﬁw 1(2.19:)/\: Slfg)& 29(;136 27(;:77)/0 173 412
Eigenes Interesse diese Strategie 3648% 1761% 1950% 629% 881% 1132% " " " o o o o o o
umzusetzen bzw. weiterzufahren (8 (28 (1) (10) (14 (18 {9 2l e i e s 55(9029)" 15('27;5 7('152’)/" 4-(789)" z-ﬁg/" 13:-2737)/“ 167 224
Potenzial: groRes Interesse, ,ware schon®, ,wirtschaftlich nur so méglich* Potenzial: sehr groRRes Interesse
Problem: ,Ob die 5 Cent reichen?”, ,kein Engagement der Molkereien®, ,wer zahlt diesen Problem eindeutig: Keine Bio-K&lbermaster (da keine Nachfrage und Kalb aus
Mehrpreis?*, ,andert nichts an der Problematik, dass niemand die Kalber will* muttergebundener K&lberaufzucht momentan zu teuer fiir Kélbermaster)!!!
Frage fiir Dialog: (Wie) I&sst sich ein ,K&lbersoli“ in Molkereien und EZGs umsetzen? Frage fiir Dialog: Wie kénnen mehr Kéalberaufzucht/-mast-Partnerbetriebe etabliert werden?
ir Di WertKalb’ ir die Di WertKalb’
Input fiir Dialogforen Fragen fiir die Dialog-Gruppen

— Vorlaufige Ergebnisse der aktuellen Online-Umfrage mit Bio-Landwirten:
= Unter Bertcksichtigung der Fleischqualitat und —leistung, Vermarktung,

Frage: Vermarktung {iber Bio-Héndler . . . .
g 2 Betriebswirtschaftlichkeit, Systeme der kuhgebundener Aufzucht, ...
Umsetzbarkeit-Skala von 1-6 (1 = sehr gut umsetzbar bis 6 = sehr schlecht umsetzbar) . . .
= Welches Potenzial hat die Bruderkalb-Strategie?

Interesse-Skala von 1-6 (1 = sehr groRRes Interesse bis 6 = Uiberhaupt kein Interesse)

= Welcher Handlungsbedarf gibt es

1(1) 22 33 4@ 5(5) 8(6) GESAMT MITTELWERT L . . . .
1) ...fur die Weiterentwicklung in der Praxis und

? 17.65% 9.41% 13.563% 20.59% 16.47% 22.35% . .
Umsetzbarksit @0 e ¢ eE 0808 170 3.76 2) ...fur die Forschung (Forschungsfragen?)?
Eigenes Interesse diese Strategie 48.81% 19.05% 14.88% 4.76% 4.17% 8.33% 168 221
umzusetzen bzw. weiterzufithren (82) (32) (25) 8) @) (14) i

Potenzial: sehr grol3es Interesse

Hauptproblem: Keine/ kaum Bio-Handler in der Region (aulRer rebio)

Fragen fiir Dialog: wie verkniipfen wir die Nachfrage /den Handel mit der Erzeugung?
Wie kann die Nachfrage nach Fleisch aus kuhgebundener Aufzucht erhéht werden?
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Wissenschafts-Praxis-Dialog: WertKa lb0

Gruppe WertKalb

— Evaluierung von Werten und Leistungen fiir Tierwohl, Umwelt und Gesellschaft einer
kuhgebundenen Kalberaufzucht fiir eine erhohte Wertschopfung

* Kalbwohl und Kalbschutz

— Soziale, artgerechte, natiirliche Kélberaufzucht

— Kuh-Kalb-Kontakt und Kalb-Kalb-Kontakt (Kalb bleibt fiir mind. X Tage bei der Mutterkuh, Kalb bleibt fiir
mind. 3 Monate auf dem Geburts- oder Ammenkuh-Betrieb)

- Bio-Vollmilch vom Euter der Kuh fiir mind. 3 Monate

— Freilandhaltung mit Weideauslauf: moglichst viel, fir mind. X Monate

— Keine Enthornung

— Kein Kaélbertransport bis mind. 3(?) Lebensmonaten, danach Kalbertransporte von max. X Kilometer,
ortsnahe Schlachtung der Kalber oder Jungrinder

* Regionalitat > ,Hohenloher Bio-Weide-Bruderkalb® oder ,Oberschwéabisches Bio-Weidekalb“ (?)
* Schutz der Kulturlandschaft: durch extensive Weidehaltung und Griinlandmanagement

+ Biodiversitat: Verwendung von regional angepassten Zweinutzungsrassen

« Fair-Trade: fir eine faire Behandlung der Kélber und faire Bezahlung der Landwirte

« Transparenz (Rickverfolgbarkeit, z.B. QR-Code mit Link zu EZG und Betriebe)
---9

WertKalb’

Auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit !

www.wertkalb.de




